




 

 



 

 

http://www.slea.it/
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http://www.tripadvisor.it/
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Gli elementi fin qui raccolti permettono di formulare una classifica (ranking) dei 
Beni Culturali italiani che mostrano le migliori performance in termini di 
biglietteria, turisti, notti, spesa turistica, occupazione, notorietà, attività sui social 
network, ecc.. 
 
Ai vertici della graduatoria compare, e non è una sorpresa, il Colosseo, simbolo 
incontrastato di Roma e dell’Italia nel mondo. 
 
Fuori dal circuito romano e fiorentino spiccano tra i “top ten” gli Scavi archeologici 
di Pompei e la Valle dei Templi di Agrigento. 
 

 
In fondo alla classifica invece troviamo: 

 
 
I visitatori  
 
E’ il MUSE di Trento, a guidare la classifica in relazione al numero di visitatori. La 
struttura museale trentina, infatti, si sta collocando ai vertici in termini assoluti per 
numero di biglietti venduti, e guadagna punti rispetto agli altri grazie all’andamento 
positivo tra il 2013 e il 2014.  



  

 
 

 
 

 
 

 
Tra i top ten, oltre ai ”più prevedibili” Colosseo, Scavi di Pompei, Musei Vaticani, 
compaiono beni non statali tra i quali la Valle dei Templi ad Agrigento e il Forte di 
Bard in Valle d’Aosta. 
 

 
 
I turisti nella destinazione 
 
Quasi scontata questa graduatoria che vede primeggiare i beni romani e fiorentini 
come veri e propri attrattori di turisti e che tiene conto del numero di turisti, 
dell’andamento nell’ultimo anno e di una approssimazione della loro capacità di 
attrarre più turisti che non escursionisti (che non pernottano).  
 

 
 
L’occupazione 
 



  

 
 

 
 

 
 

Un aspetto non certo trascurabile in relazione al bene culturale riguarda il contesto 
“turistico” in cui lo stesso si inserisce misurato in questo caso in termini di 
occupazione8 nei servizi ospitali (ricettività) e nei servizi direttamente collegati9. 
 
Spicca tra tutti il Teatro di Taormina, seguito dal Forte di Bard, una realtà che 
sembra aver generato in un contesto di piccole dimensioni una (seppur ridotta nei 
numeri assoluti) ricaduta positiva in termini imprenditoriali. 
 

 
Questo al contrario non si riscontra “attorno” a beni come Venaria Reale e Castel del 
Monte, il cui indotto muove in altri territori10. 
 
Notorietà 
 
Nella top ten dei più “ricercati” (in assoluto e come andamento temporale) e di cui 
si parla di più sono ancora in testa i “must” della cultura nazionale dal Colosseo agli 
Scavi archeologici di Ercolano. 
 

1 Colosseo 

2 Galleria degli Uffizi 

3 Scavi archeologici di Ercolano 

4 Museo Egizio 

5 Reggia di Caserta 

6 Paestum 

7 Museo Archeologico Nazionale di Napoli 

                                                        
 
 



  

 
 

 
 

 
 

8 Palazzo Reale di Torino 

9 Cenacolo Vinciano 

10 Scavi archeologici di Pompei 

 
Confrontando con il numero attuale dei visitatori, viene da dire che esiste un ampio 
margine tra quello che potrebbe essere un desiderio di visita e il reale acquisto. 
Luoghi da grandi numeri (Musei Vaticani, Castel Sant’Angelo, ecc.) vengono in 
questo caso superati da altri che di numeri ne fanno si, ma la metà. 
 
Social media 
 
“Ci sono stato, l’ho fotografato, mi è piaciuto e lo racconto”. Il mondo dei social 
conferma alcuni primati, ma propone anche qualche sorpresa. 
 
I siti dalla settima alla decima posizione trovano infatti maggior riscontro attraverso 
questi strumenti rispetto ad altri beni in grado di attirare un maggior numero di 
visitatori.  
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From the Annual Survey of Visits to Visitor Attractions, 2013

 



  

 
 

 
 

 
 

 

                                                        
 
 



  

 
 

 
 

 
 

LE RICADUTE ECONOMICHE:

Solo visita 6 €
Escursionismo 25 €
Turismo 88 €

4 € ticket
2 € shop
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http://www.museedelagrandeguerre.eu/cafe_du_musee
http://www.museedelagrandeguerre.eu/librairie_boutique
http://www.museedelagrandeguerre.eu/centre_de_documentation
http://www.museedelagrandeguerre.eu/auditorium
http://www.museedelagrandeguerre.eu/auditorium
http://www.museedelagrandeguerre.eu/auditorium
http://www.museedelagrandeguerre.eu/salles_pedagogiques
http://www.museedelagrandeguerre.eu/salles_pedagogiques
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https://it.wikipedia.org/wiki/Coreografia
https://it.wikipedia.org/wiki/Carnevale
https://it.wikipedia.org/wiki/Sardegna
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http://www.fondofoambiente.it/
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